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Unternehmensbefragung
Stadt Dachau (Nov./Dez. 2009)

- Ausgewahlte Ergebnisse -

Marburg, April 2010
Josef Rother (GEFAK)




Unternehmensbefragung Stadt Dachau (Nov./Dez. 2009)

Themen: 1. Standortzufriedenheit

2. Kompetenzfelder

3. Kooperationspotenziale

4. Entwicklungsplane

5. Gewerbeflachen- / Arbeitskraftebedarf

6. Anforderungen an die Wirtschaftsférderung

Zielgruppe: ca. 1.400 selektierte Betriebe aus allen Branchen

Rucklauf: > 329 Fragebdgen ( ca. 24 %)

> 6.000 Beschaftigte ( ca. 34 %)

Methodik:
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Unternehmensbefragung Stadt Dachau (Nov./Dez. 2009)

BetriebsgrolRen der antwortenden Betriebe

Rucklauf

Unternehmen

Betriebsgrofie

0 — 4 Beschétftigte
5 — 9 Beschétftigte
10 — 19 Beschatftigte
0

20 — 49 Beschaftigte _ 60 /?

e Kleinbetriebe
50 — 99 Beschaftigte
100 und mehr Beschaftigte

*Beschaftigte am Standort Dachau
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Unternehmensbefragung Stadt Dachau (Nov./Dez. 2009)

Branchenverteilung der befragten Betriebe

Befragung* amtliche Statistik*

46%

‘ " Produzierendes Gewerbe ™ Handel, Gastgewerbe, Verkehr Sonstige Dienstleistungen I

* Anteil der Beschéftigten an allen Beschéftigten
** Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung (30.6.2007)(nur sozialversicherungspflichtig Beschaftigte)
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Unternehmensbefragung Stadt Dachau (Nov./Dez. 2009)

Standortbindung und Absatzmarkte

- Hauptsitz in Dachau:

. Absatzmarkte:

90 % der Betriebe (SR 78 %, FU 83 %)
geringe ,Fremdsteuerung*

grof3e Bedeutung von Stadt und
Landkreis als Absatzmarkt:

50 % der Betriebe machen Uber 2/3
des Umsatzes vor Ort; 19 % alles

nur 20 % der Betriebe exportieren

17 Betriebe (mit gut 1.000 Beschaftigten)
haben Uber 30 % Auslandsumsatz

Osterreich, Italien, Schweiz, Frankreich
derzeit am wichtigsten (China)
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Unternehmensbefragung Stadt Dachau (Nov./Dez. 2009)

F & E - Hochschulkontakte -
Internetprasenz - Zertifizierungen

F & E am Standort: 18 Betriebe (5,6 %)
Hochschulkontakte: 57 Betriebe (19 %)

(weitere 53 interessiert)
Betriebe mit E-Mail-Adresse: 86 % (2006: 80 %)
Betriebe mit Homepage: 68 % (2006: 43 %)
Betriebe mit Zertifizierung: 23 %
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Kompetenzfelder in Dachau (1)
(Selbstzuordnung der befragten Betriebe)

Bauwirtschaft 72

Medizin und Gesundheit 63

Automotive

D
al

w
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Finanzdienstleistungen

Erndhrung

(O8]
(3]

Elektrotechnik und Elektronik

w
us

Mechatronik/Automation/Maschinenbau

N
~

Informations- und
Kommunikationstechnik

N
w

Tourismus

N
=

[EnY
(o]

Medien

Energietechnik 16

55 60 65 70 75
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Kompetenzfelder in Dachau (2)
(Selbstzuordnung der befragten Betriebe)

Logistik
Umwelttechnologie
Neue Werkstoffe
Luft- und Raumfahrt
Forst und Holz

Chemie

Sensorik und
Leistungselektronik

Call Center
Photonik
Bahntechnik
Biotechnologie

Satellitennavigation

30

35

40

45

50

55

60

65 70
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Standortzufriedenheit (Mittelwerte)
der Unternehmen in Dachau
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Wichtigste Standortfaktoren flr Unternehmen
iIn Dachau (absolute Nennungen)

o 7
Ortliche Verkehrsanbindung 70 21 | 4| 7 |
Uberregionale Verkehrslage (StralRe) 71 19 | 17 | 6 |
Verf'L'lgba;Ifrebi;[a ;:g;rgfl:::ﬁﬂerten 54 16 | 9 | 7 |
Néhe zu Hauptkunden 65 15 | 12 | 5 |
Héhe der Gewerbesteuer 41 16 | 8 | 12 |
Image der Stadt Dachau 32 35 | 17 | 9 |
Service der Stadtverwaltung Dachau 20 41 | 15 |2|
AuRendarstellung der Stadt Dachau 27 32 | 23 | 11 |
Vet von o | ] 1 [ ]
Preisniveau der Wohnflachen 20 24 28 | 20 |

0:’/0 1(;% 2(;% 3(;% 4(;% 5(;% 6(;% 7(;% 8(;% 9(;% 102)%

Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

@ sehr wichtig O wichtig Oteilweise wichtig O eher unwichtig Ovollig unwichtig
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Standortfaktoren in Dachau
- Wichtigkeit und Zufriedenheit -
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Standortzufriedenheit (Mittelwerte)
nach Wirtschaftszweigen
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Standortzufriedenheit Dachauer Betriebe
im Vergleich 2009 zu 2006
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Standortzufriedenheit (absolute Werte)
Stadt Dachau (1)

Uberregionale Verkehrslage (Strale)

91

152 | 37

Uberregionale Verkehrslage

38

98

7 =

(Schiene)

Uberregionale Verkehrslage
(Flughafen)

64

112 | 44

Ortliche Verkehrsanbindung

91

130 |

Telekommunikations- und
Datenverkehrsinfrastruktur

92

127 | 41 @

Nahe zu Hauptkunden

88

126 | 48

Né&he zu Hauptlieferanten

104

| 57 | 22

Verfugbarkeit von qualifizierten

93

Arbeitskraften

Verflgbarkeit von sonstigen
Arbeitskraften

88

105 [ 20 T ]

Aus- und Weiterbildungsangebote

83

80 | 28

Né&he zu Forschungseinrichtungen

59

57 E

0%

20%

60% 80% 100%

Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

O sehr gut

Ogut  Obefriedigend

O schlecht @ sehr schlecht I
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Standortzufriedenheit (absolute Werte)
Stadt Dachau (2)

Verfugbarkeit von Gewerbeflachen 12 | 84 | 82 |

Preisniveau der Gewerbeflachen 8 | 41 | 94 | 52

Hohe der Gewerbesteuer 11 | 32 | 110 | 44

Verfluigbarkeit von Wohnflachen 10 | 83 91 |

Preisniveau der Wohnflachen 6 | 27 | 100 72

Soziale Einrichtungen (Schulen,

Kindergéarten etc.) ] 33 | 129 | e | & n
Kultur- und Freizeitangebot 31 | 127 | 75 | 10
Landschaft (,Leben im Griinen®) - 45 | 138 | 59 | 7
Service der Stadtverwaltung Dachau - 37 | 110 88 16
Image der Stadt Dachau - 23 | 82 | 104 | 43
AuRRendarstellung der Stadt Dachau - 31 | 86 | 107 | 21 n
0% 10l% 20l% 3(;% 4(;% 50l% 60l% 70l% 8(;% 9(;% 10;)%

Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

O sehr gut Ogut  Obefriedigend O schlecht B sehr schlecht
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Standortzufriedenheit (Mittelwerte) im Stadte-
vergleich: Dachau - Freising - Straubing - Firth
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Standortzufriedenheit (Mittelwerte)
iIm Stadtevergleich: Dachau - Straubing - Frth

-

O
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Ende der Wirtschaftskrise in Sicht ?
Vergleich der Lage Dachauer Betriebe 2010 zu 2009

B VVerbesserung

B Konstante
Entwicklung

Verschlechterung
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Entwicklungsabsichten der Unternenmen

in Dachau (bis 2012)

Neueinstellung von
Beschaftigten

Aufnahme neuer
Dienstleistungen bzw.
Produkte in das Angebot

Betriebstibergabe (Nachfolge)

Einflhrung neuer
Produktionsverfahren

Entlassung von Beschéftigten

StandortschlieRung

115 (59,6%)

23 (11,9%)

13 (6,7%)

8 (4,1%)

106 (54,9%)

) . |

25 50 75
Anzahl der Betriebe

100

125
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Entwicklungsabsichten der Unternehmen
iIn Dachau (bis 2012)

Aufnahme neuer Dienstleistungen bzw.
Produkte in das Produktionsprogramm

Einfihrung neuer
Produktionsverfahren

Neueinstellung von
Beschaftigten

Entlassung von
Beschaftigten

Standortschlie3ung

Betriebsiibergabe (Nachfolge)

10 20

30 40

Anzahl der Betriebe

50

60

Farth 07/2008

Straubing 10/2008

Dachau 11/2009

70
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Gewerbeflachenbedarf der Unternehmen
in Dachau (bis 2012)(1)

Betriebe mit ——
Art des Flachenbedarfs quantifiziertem Umfagn in m2
Bedarf J
Gewerbegrundstlick 11 (von 15) 47.575
Blroflachen 12 (von 18) 1.625
Lagerhalle 6 (von 10) 4.600
Produktionsflache 4 (von 6) 2.700
| Verkaufsflache | 5(von7) | 825 ‘

* Uberschneidungsfrei

mindestens 60.000 gm Gewerbeflachenbedarf
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Gewerbeflachenbedarf der Unternehmen
in Dachau (bis 2012)(2)

2009/2010 Bedarf ab _2012 (oder
ohne Zeitangabe)

Art des

Flachenbedarfs Anzahl | Umfanginm2 | Anzahl | Umfanginm2 | Anzahl | Umfang in m2

Betriebe | (Mittelwert) | Betriebe | (Mittelwert) | Betriebe | (Mittelwert)

Gewerbegrundstiick 2 3.075 2 6.500 7 38.000
Lagerhalle 2 800 2 2.650 2 1.150
Verkaufsflache 3 2
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Aktueller Arbeitskraftebedarf in Dachau

Unternehmen,
die den Bedarf
guantifiziert

Unternehmen
Arbeitskrafte mit

Bedarf

Summierter

Arbeitskrafte-
bedarf

haben
Hochschulabsolventen 25 17
gelernte Arbeitskrafte “
ungelernte Arbeitskrafte 15 7 14
Summe: 231

Uber 230 Arbeitskrafte gesucht
tuberwiegend (Hoch-)Qualifizierte gesucht
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Struktur des Arbeitskraftebedarfs
Stadtevergleich Dachau - Firth - Pforzheim - Herrenber g

Dachau 2009 | 30,4 60,8 8,9

Pforzheim 2009 | 30,1 60,0 9,8
Herrenberg 2009 | 20,3 59,9 19,8
Firth 2008 | 23,4 54,0 22,6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Anteil der Betriebe

‘ Hochschulabsolventen gelernte Arbeitskrafte ungelernte Arbeitskrafte
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Interesse der Dachauer Betriebe an
regionalen Unternehmenskooperationen

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Einkauf

Vertrieb/Marketing

Weiterbildung/Qualifizierung

Produktion

Ausbildung

Messen

Lokale Energieerzeugung und -verteilung

Energie (Beschaffung)

Maschinen-/Gerétenutzung

Transport/Logistik

Forschung und Entwicklung

34 (12,6%)

31 (11,5%)

30 (11,1%)

43 (15,9%)

26 (9,6%)
22 (8,1%)
21 (7,8%)
17 (6,3%)
14 (5,2%)
13 (4,8%)
13 (4,8%)
12 (4,4%)
2'0 3'0 4'0

Anzahl (Anteil) der Betriebe

40 % der Betriebe zeigen Kooperationsinteresse

50
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Angebote der Dachauer Wirtschaftsférderung

- Bekanntheitsgrad und Zufriedenheit -

DACHAU MAPS
Online-Portal

Newsletter ,FAKT*

Veranstaltungen, (z.B.
Unternehmerforum,
DIVA, branchenbezogene
Veranstaltungen)

Personliche Beratung
iIm Rathaus

Firmenbesuche durch

Oberburgermeister/
Wirtschaftsreferentin/
Wirtschaftsférderung

0%

49,5

10% 20%

79,1
25,5

71,8
31,0

88,8
41,4

58,0
31,0

23,7

30% 40% 50%

60 %

70% 80% 90%

Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

Angebot bekannt

I Angebot unbekannt

Angebot bekannt, aber kein Bedarf
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Angebote der Dachauer Wirtschaftsforderung

- Bekanntheitsgrad und Zufriedenheit -

DACHAU MAPS Online-Portal

Newsletter ,FAKT*"

Personliche Beratung
im Rathaus

Firmenbesuche durch
Oberblrgermeister/
Wirtschaftsreferentin/
Wirtschaftsforderung

Veranstaltungen, (z.B.
Unternehmerforum, DIVA,
branchenbezogene
Veranstaltungen)

108

sz

:

:

sz .

0:’/0 25l% 50l% 75l% l

Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

O sehr zufrieden O zufrieden

B unzufrieden

100%
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Wichtigste Aktivitaten der Wirtschaftsforderung

aus Sicht der Dachauer Unternehmen

Imagewerbung fiir die Stadt “ 71 55 12 -
Existenzgrinder

Fordermittelberatung 80 59 14 -

Unterneﬁrl;fgzgn\ggwerken 81 67 15 .

Strcur: und Witsehatiscaten 86 65 16 19

Energieberatung 72 22 -

Inform;)tirc?:sn\ilse?gzgt;ﬁgngen 93 7 8 .

e e 2 5 7 o

Investorenwerbung (Ansiedlung) “ 52 21 -

0:)/0 25I% 5C;% 75I% :

Anzahl bzw. Anteil der Betriebe
‘ M sehr wichtig eher wichtig neutral eher unwichtig W vollig unwichtig
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Eigener Bedarf der Dachauer Betriebe an
Aktivitaten der Wirtschaftsforderung (1)

Aufbau von 55 (28,2 %)

Unternehmensnetzwerken
Bereitstellung regionaler 0
Struktur- und Wirtschaftsdaten 47 (24,1 %)
Unterstiitzung bei der 0
Suche nach Kooperationspartnern 42 (21,5 %)
Organisation von

[
Unternehmertreffen 42 (21,5 %)

Fordermittelberatung 41 (21 %)

Energieberatung 35 (17,9 %)

Imagewerbung fir die Stadt 29 (14,9 %)

Hilfe bei der Suche
0,
nach Gewerbeflachen/-immobilien 26 (13,3 %)
Organisation von

0,
Informationsveranstaltungen 25 (12,8 %)

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55
Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

60
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Eigener Bedarf der Dachauer Betriebe an
Aktivitaten der Wirtschaftsforderung (2)

Initiative zur Anwerbung von Arbeitskréaften

Investorenwerbung (Ansiedlung)

Firmenbesuch vor Ort

Zentrale Anlaufstelle/
Lotsenfunktion in der Verwaltung

Unterstitzung bei
der Betriebsnachfolge

Prasentation der Stadt auf Messen

Lotse bei der Zusammenarbeit
mit Fachverbanden und Institutionen vor Ort

Unterstitzung flr Existenzgriunder

24 (12,3 %)

|

23 (11,8 %)

18 (9,2 %)

16 (8,2 %)

15 (7,7 %)

15 (7,7 %)

15 (7,7 %)

8 (4,1 %)

10 15 20 25 30 35 40 45
Anzahl bzw. Anteil der Betriebe

o
(3]

50 55

60
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Unternehmensbefragung Dachau - Fazit

Positive Resonanz: 24 % Rucklauf

Hohe Standortzufriedenheit - bei wichtigen Faktoren (s ehr) gut
Kritik vor allem an Standortkosten und Image

trotz Wirtschaftskrise eher expansive Tendenzen

Flachenbedarf ?

Bedarf an (hoch-)qualifizierten Arbeitskraften

Grol3es Interesse an Forschungskontakten

Zufriedenheit mit Wirtschaftsforderungsaktivitaten

Weitere Anforderungen an die Wirtschaftsférderung
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